3. L’ESSAYER, C’EST L’ADOPTER
Présentation d’un produit
Production dirigée

»  Les stagiaires sont regroupés selon leur pays d’origine.

1 Les stagiaires choisissent un produit typique de leur pays d’origine :
mets, vétement, produit culturel ou produit de consommation.
Circuler d'un groupe a I'autre. Recueillir les choix.

2 Les stagiaires produisent une publicité de nature a faire connaitre le
mets, le vétement ou le produit choisi et a inciter leurs collégues a se
le procurer ou a en faire |'essai.

Encourager les stagiaires a étre innovateurs et persuasifs.

3 Les stagiaires présentent leur publicité au groupe-classe.

Aprés chaque présentation, demander aux stagiaires de voter a main
levée selon qu'ils aimeraient ou non faire I'essai du produit et faire
justifier les réponses.

D Cette activité-bilan termine le bloc d’activités «Quoi de neuf?».

UN MAL NECESSAIRE?

Exprimer un point de vue sur la publicité
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«LA PUB : POUR OU CONTRE»

Argumentation
Contextualisation

La situation T8-IF5 «La pub : pour ou contre» met en scéne Nadia qui aide
Monica a préparer un exposé sur la publicité. Monica est plutét pour la
publicité parce que celle-ci informe et permet parfois de faire des économies.
Nadia est plutét contre la publicité en raison du gaspillage de papier et parce
que la publicité incite a acheter des choses superflues. Néanmoins, Nadia
accepte de profiter d’une prime publicitaire de produits de beauté, et Monica
concede que la publicité a parfois une influence sociale positive. Elles
décidentd’aller poursuivre leur discussion dans un restaurant dont la publicité
est alléchante.
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Matériel a se procurer

Grands cartons

Marqueurs de couleurs différentes
Colle, ciseaux

Magazines, revues, journaux
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Matériel compris

Vidéocassette T8-IF5, «La pub :
pour ou contre»

Cahier d’activités, p. 67 et 68



Regrouper les stagiaires selon qu'’ils sont pour ou contre la publicité.
Projeter la vidéo. Dans leur cahier d’activités, les stagiaires de la
premiére équipe notent les arguments qui donnent raison a la publi-
cité, et ceux de la deuxieme équipe, les arguments qui s’y opposent.
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Corriger en pléniere.

Cahier d’activités, p. 67 corrigé

Activité 4, exercice 1

Relevez les arguments pour et contre la publicité présentés dans la vidéo.

Pour la publicité Contre la publicité
(Monica) (Nadia)
- Le rabais de 50 $ offert a I'achat d'un - Les fausses apparences : la différence
four micro-ondes. entre ce que l'on crolt obtenir et ce que
- La possibilité de respecter son budget I'on obtient.
ot de réaliser des économias gréce aux - La pollution et le de papier
circulaires. engendrés par la publication el la distri-

- Loccasion de faire |'essai de produils bution de circulaires.
_par le biais de la d'échan- - Lincitation a acheter des choses

tillons. superfiues.

- Linfluence sociale positive que peuvent

avoir certains modéles proposés.

- La transmission d utiles.

- La possibilité d'avoir des rabais de
50 % en deux repas au

restaurant.

Les stagiaires poursuivent leur réflexion sur la publicité. Ils trouvent
d’autres arguments pour étayer leur position respective et les notent
dans leur cahier d’activités.

Le corrigé est fourni a titre indicatif.
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https://referencesfrancisation.immigration-quebec.gouv.qc.ca/moodle_ref/pluginfile.php/1/block_public_files/files/Catalogue/Module_3B_358_387/363-T8-IF5_Lapub_pouroucontre.mp3

Cahier d’activités, p. 68 corrigé

Activité 4, exercice 2

Trouvez d’autres arguments pour et contre la publicité.

Pour la publicité Contre la publicité
- Elle soutient la publication & prix abor- - Elle accrolt le prix de vente des pro-
dables de revues et de joumaux, grice duits.
& la vents d'espaces publicitaires. - Elle crée sans cesse de nouveaux
- Elle permet la production d besoins.
de radio et de télévision. - Elle fragmente las émissions de radio
- Elle fournit du travail 3 plusieurs con- et de télévision.
cepteurs, acteurs, elc - Elle entretient ot perpétue les réves,
- Elle assure une saine \pétiti les modéles de jeunesse, de beauté, de
entre las antraprises. santé.
- Elle famikiarise le public avec les pro- - Elle ne présente qua les bons cotés
grés techniques et scientifiques. des produits.

- Elle fournit I'occasion aux consomma-

teurs de comparer les produits.

3 Sous forme de débat, les stagiaires présentent les avantages et les
inconvénients de la publicité.

Agir comme modérateur.
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4 Les stagiaires disent si dans la présentation des roles féminin et o)
masculin la publicité devance les changements sociaux ou si, au (Oxe)e)
contraire, elle est a leur remorque. X
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D> Lesactivités qui suivent permettront aux stagiaires de nuancer leur opinion en
exprimant une opposition, une restriction ou une comparaison. Elles leur
permettront également de se familiariser avec les régles d’éthique en matiére
de publicité et de mieux connaitre le visage contemporain de la francophonie.
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