
3. L'ESSA YER, C'EST L' ADOPTER 

Presentation d'un produit 
Production dirigee 

.... Les stagiaires sont regroupes selon leur pays d'otigine. 

Les stagiaires choisissent un produit typique de leur pays d'origine : 
mets, veternent, produit culturel ou produit de consommation. 

Circuler d'un groupe a l'autre. Recueillir les choix. 

2 Les stagiaires produisent une publicite de nature a faire connaitre Ie 
rnets, Ie veternent ou Ie produit choisi et a inciter leurs collegues a se 
Ie procurer ou a en faire l'cssai. 

Encourager les stagiaires a etre innovateurs et persuasifs. 

3 Les stagiaires presentent leur publicite au groupe-classe. 

Apres chaque presentation, demander aux stagiaires de voter a main 
levee selon qu'ils aimeraient ou non faire l'essai du produit et faire 
justifier les reponses, 

t> Cette sctivite-bilen termine Ie bloc d'ectivites «Quoi de neuf?». 

UN MAL NECESSAIRE? 
Exprimer un point de vue sur la publicite 

4. «LA PUB: POUR OU CONTRE» 
Argumentation 
Contextualisation 

.... La situation TB-IF5 «La pub: pour au centre» met en scene Nadia qui aide 
Monica a preperer un expose sur la publicite. Monica est plutot pour la 
publicite parce que celle-ci informe et permet pa rfo is de fa ire des economies. 
Nadia est plutOt contre la publicite en raison du gaspillage de papier et parce 
que la publicite incite a acheter des chases superflues. Neenmoins, Nadia 
accepte de profiter d'une prime publicitaire de produits de beeute, et Monica 
concede que la publicite a parfois une influence sociale positive. £lIes 
decident d'aller poursuivre leur discussion dans un restaurant dont la publicite 
est ellecbsnte. 
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Materiel if se procurer 

Grands cartons 

Marqueurs de couleurs differentes • 

Colle, ciseaux 
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Materiel compris 

Videocassette TB-1F5, «La pub: 
pour ou contre» 

Cahier d'sctivites, p. 67 et 68 
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Regrouper les stagiaires selon qu'ils sont pour ou contre la publicite, 
Projeter la video. Dans leur cahier dactivites. les stagiaires de la 
premiere equipe notent les arguments qui donnent raison a la publi­ 
cite, et ceux de la deuxieme equipe, les arguments qui s'y opposent. 

Corriger en pleniere. 

Cahier d'ectivites, p. 67 

Itdiv;te 4, exercice 1 

corrige 

gelevez les arguments pour et contre la publicite pr6entes dans la video. 

Pour I. publlclt6 
(-) 

• La rabaia de 50 $ otfert AI "achel dun 

Contre I. publlc:116 
(NacI6a) 

four mlCfO-OOOes. entre oe que fon croft oblenlr 81 ce Que 

- Las musses apparences : Ie ditleranca 

- La p08sibllite de respecter son budget _"on_ob_"_en_1. _ 

at de realiser des economies grtlce BUX - La pollution at Ie gaspiliage de pepier 

circulalres. ena-nell's par 18 pUblicaboo ella dislr]- 

bllons. 

• Locca&ion de feinl I'assal de procUits bulia" de clrcuislres. 

euperlh.Jes, 

- rinfluenco social" positive que pewen 

par Ie blal! de Ie dIstribution d'ecflan- . I.3ncitation a aeheler des choses 

avolr cerlalns modeles proposes. 

- La Iransmlssloo d'inlofmattons utHes. 

- La pouibiUt6 d'a...or des labals de 

50 % en commandant deux fepas au 

restaurant. 

Les stagiaires poursuivent leur reflexion sur la publicite. 115 trouvent 
d' autres arguments pour etayer leur position respective et les notent 
dans leur cahier d'activites, 

2 

Le corrige est fourni a titre indicatif. 
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Cahier d'ectivites, p. 68 

Act;v;te 4, uercice 2 

corrige 

Pour la publlclt' 

jrouvez d'autres arguments pour er centre la publicite. 

- Ella soutienlla publication a prix abot- 
dables de revues at de joomaux. grAce 

iI. Ie 'o'ente d'espaces publicitairsli. 

- Elle parma! ia production d'emlsslons 

de radio at dB tele v leicn. 

- Elle lou(1111 du lrava~ a plusieurs con- 
cepleUnI, acteullI, etc 

- Ella 8S!ure une saine competition 

&nlreleaantr8prises. 

• ENe familielise Ie J)\Jblic awe Iss pro- 

greG ledv1iques al scientr1lques. 

- Ella fournil. I'occasion aux consomme- 

leurs de comparer las produits 

Contre 1& publleltB 

- Elle acaoh Ie prix de vente cles pro- 

dulli. 

· Elle cre ••• n. C8U8 de nouveaux 
besoins. 

- ae fragments In emissions de I1iIIdio 

at de 16I6vi3ion. 

· Elle enlretlenl et perpetue las r6ves, 

~s mod6les de jeullesse, de beaut6. de 

unlO. 

• Ella ne presents que Ie, bOIls cOtes 

des produHs. 

3 Sous forme de debar, les stagiaires presentent les avantages et les 
inconvenients de la publicite. 

Agir comme rnoderateur. 

Les stagiaires disent si dans la presentation des roles ferninin et 
masculin la publicite devance les changements sociaux ou si, au 
contraire, elle est a leur remorque. 

4 

Les ectivites qui suivent permettront aux stagiaires de nuencer leur opinion en 
exprimant une opposition, une restriction ou une comparaison. flies leur 
permettront egeletnent de se familiariser avec les regies d'ethique en matiere 
de publicite et de mieux connaitre Ie visage contemporain de la francophonie. 
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