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4.1 En bonne et due forme 
Relation logique, opposition, restriction, comparaison 
Discrimination et systematisation 

Les stagiaires ecoutent sur I'audio-cassette des consommateurs expri­ 
mer leur opinion au sujet de la publicite, 115 indiquent, dans leur cahier 
d'activites, si les commentaires expriment une opposition, une restric­ 
tion ou une comparaison. 

Corriger en pleriiere. 

Transcription ectivite 4. 1, exercices 1 et 2 

1 je suis centre toute publicite sur Ie tabac. 
2 La publicite, c'est fait juste pour encourager les gens a depenser. 
3 le pense que la publicite qui fait rire est plus efficace que les autres. 
4 A part la vente au detail, la publicite est la seule source de revenu des 

journaux. 
5 Les compagnies devraient baisser les prix au lieu de faire de la 

publicite. 
6 II me semble que les annonces de biere presentent toujours les 

memes situations. 
7 Au contraire, moi je les trouve originales. 
8 La pub c'est comme un mal de dent, on s'en passerait. 
9 Ca peut etre bon, mais par centre ca peut inciter a acheter des choses 

superfl ues. 
10 C'est difficile de me convaincre d'acheter en une minute seulement. 
11 Tel consommateur, telle publicite. 
12 La publicite profite uniquement a ceux qui la font. 
13 je pense qu'il ya une representation egale d'hornrnes et de femmes 

dans la pub. 
14 Un adulte peut resister a la publicite, tandis qu'un enfant est plus 

vulnerable. 

15 Dans la publicite, on ne presente que des personnes nees ici. 

2 Les stagiaires reprennent I'audition et rei event dans leur cahier d'acti­ 
vites les mots et expressions utilises pour marquer I'opposition, la 
restriction et la comparaison. 

Corriger en pleniere et completer avec la rubrique «La relation 
logique», dans Ie manuel du stagiaire. 

T8-IF5 

Materiel compris 

Audio-cessette TB-IF5, acti­ 
vite 4.7, exercices 7 et 2 
Cahier d'ectivites, p. 69 
Manuel du stagiaire, p. 54, 55 
et 56 

Materiel a se procurer 
Deplisnts publicitaires, jour­ 
nsux, revues 
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Cahier d'ectivites, p. 69 

Ad;v;te 4.1, exercice 1 

Ecoutez les opinions des consommateurs et indiquez si elles expriment une 
opposition, une restriction ou une comparaison. Inscrivez Ie numero de 
chaque enonc~.i I'endroil approprie. 

Opposition: _--"-'-' ",5,--,'-,-,..:.',-, ''-4'- _ 

Restriction: _-=2-,-, _:;4,_;,c:0-,-, .:;'2",..:'::.5 _ 

Comparaison: 3,6,8, 11, 13 

Ixercice 2 

Ecoutez de nouveau les opinions des consommateun et relevez les mots 
et expressions marquant uneopposition, une restriction ou me comparaison. 

Oppolttton Rettrlction Comp ... llion 

ebe conlre juste fltr.pto .... que 
8U lieu de a parVla seuie Io,m(lmes 
au conlraire seulemenl com ... 
par contra unlquement leLlette ... 
landis que fla .•. que 'gale 

Manuel du stagiaire, p. 54 

EN BONNE ET DUE fORME 

L_ relation logique 

L'opPOsmON 

ttre contr .... , 
Ex, : J~ suis con"..'. publicilli 5ubliminafe. 

Au lieu de + verba it I'intinrul 
Ex. : La publlcittl c/eVflJit info""_, au '''u d'inciter a Beheler. 

Au contr.lre 

Ex. : Js pense au contra/,. que la publicff~ doh stfmulw- ~ consomm.tlon. 

Par contra 

Ex. : Par con'h, Ie publicifairs dolt I'88pecter Iss reg/9$ d'f1th/qlJ9, 

TMdllque 

Ex. : Mon/c.a est pour]a publicittf tandl. que Nadia est p/ut6t contre fa publicite, 

... 1. 

Ex. : J" ne vtJuJ( p" qu'OtI (;finsu,. la pubi/CHB mala qu'on Is mglemtHlte. 

corrige 
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Manuel du stagiaire, p. 55 

EN BONNE ET DUE FORME 

La relation logique (suite) 

LA RESTRlcnON 

Rien que pour ... verba a I'infinitif 
Ex. : Le SSflau blanc 9t 19S /unsttes c'est rMn qw pour donnfJf confianC9. 

" part 
Ex. : Qui Inlotm6 IfIs consommst8urs j "." Iss publicirairss? 

La •• 1.11. I ... 1.11 •• I ••• ult. + nom 
Ex. : J'a; acheie I ... ule marque que is conna/ssais. 

Seulem.nt 
Ex. : La pub/leite devrsit ~ppara1trB .. ul.m.ntau debut ou a la fin des emissions. 

Unlquement 
Ex. : La publicite sett uniqu.",.,.' B creer des bssoins. 

Ne + verbe + que 
Ex. : 1/ n'r 8 qu.les vrais rabals qui m'interBS5snt. 

Exclulivement 

Ex. : CB message s'adresse exclu.lv.ment BUX 25·35 ans. 

s.u' 
Ex. : La pUblicite ne me dfjrlJnge pas .. uf quand /8 fsgarde un film. 

Manuel du stagiaire, p. 56 

EN BONNE ET DUE FORME 

La relation logique (suite) 

LA COMPARAISON 

Verba + plus/molnllau .. 1 + adJectif + que 
Ex. : C9 seven lava plus bIBnc que blanc. 

lellill1e. mime(a) + nom 
Ex . .- La b16ff1 X OU III biers Y, pour mot, c'esf I. mime chose. 

ecmme.; 
Ex. : La publiciM c'est comma la pollution. 

TIlIt.ll, telle/tellu -+ nom Illite la, tellett.Uea + nom 
Ex. : Tel besotn, ,.11. publ/cit8. 

Determlnent -+ nom + 'glll'a'" + dQ ... 
Ex . .' O'habitude, il y 8 un nombre ~.I d'hommes at de semmes dans Ja pUblicit4. 

PanNI 1-+ B ... 
Idtnliqu. 
Sembl.bl. 

Ex. : Ce messsge est .. mbl.ble Ii {'autre. 
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3 Les stagiaires expriment leur opinion sur la publicite. lis formulent 
leurs commentaires en utilisant les mots et les expressions marquant 
I' opposition, la restriction ou la comparaison et trouvent dans les 
depliants publicitaires, les journaux et les revues des exemples illus­ 
trant leurs propos. 

Corriger en pleniere, 

4.2 D'un commun accord 
Regles d'ethique 
Comparaison et explicitation des perceptions 

Les stagiaires disent si, dans leurs pays d'origine, il existe un meca­ 
nisme de reglementation des normes de la publicite qu'endossent les 
publicitaires. lis en expliquent les grandes lignes et Ie comparent aux 
pratiques en vigueur au Quebec. 

Exemple 

Pratiques en vigueur au Quebec: 
Dans les annonces de biere, on ne peut montrer quelqu'un qui en boit. 

L'emploi des mots nouveau et emeliore ne doit pas exceder une an nee de 
diffusion. 

Les enonces publicitaires ne doivent pas laisser entendre qu'ils sont prouves 
scientifiquement quand ils ne Ie sont pas. 

La publ icite a la television destinee aux enfants est interdite. Elle doit 5' adresser 
aux adultes et ne doit etre diffusee que pendant les emissions dont lauditoire 
est compose de moins de 15 % d'enfants. 

2 Les stagiaires evaluent leur connaissance des normes qui regissent la 
publicite au Quebec en identifiant Ie type de produits auxquels 
s'appliquent les regles presentees dans leur cahier d'activites. 

Corriger en pleniere. 
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Materiel compris 

Cahier d'ectivites, p. 70 
Manuel du stagiaire, p. 57 




